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  打通渠道“最后一公里” 
赛轮构建产业链新生态

近日，2024赛轮中国区渠道大会在青岛举行。

赛轮诞生于被誉为“橡胶黄埔”的青岛科技大学，

依托中国橡胶轮胎行业唯一的基础研究与技术开发创

新平台——国家橡胶与轮胎工程技术研究中心（以下

简称“国橡中心”），以“做一条好轮胎”为使命，持续

致力于科技创新，让橡胶工业站上世界新高度。在

2024年，赛轮更是跻身全球轮胎企业前十位，品牌价

值突破千亿元。

站在新起点的赛轮，在中国区渠道深耕上同样

硕果累累。依托液体黄金轮胎这项卓越的产品，赛轮

将经销商、门店以及终端消费者纳入产业链，构建渠

道新生态，以优质的产品和专业的服务，破局行业内

卷，与胜利者一同胜利，助力轮胎产业迈向高质量发

展。尤其在液体黄金轮胎的推广上，取得了骄人的成

绩。

深耕创新 炼造“一条好轮胎”

液体黄金轮胎的诞生源自一个梦想——以新材料

领域的创新，突破轮胎性能上的桎梏，让“中国制造”

屹立于橡胶工业技术革命的浪潮之巅。正是这样的梦

想，让世界顶级科学家与怀抱家国情怀的企业家携手

筑梦，也汇聚了一群怀揣“鸿鹄之志”的橡胶人勇挑重

担、励精图治，助力橡胶工业站上世界新高度。

在大会现场，“液体黄金”项目基础研究的负责人

贾维杰以及“液体黄金”项目工业化的负责人王正共同

讲述了这项创新成果从梦想变为现实、从实验室走向

市场，其中那些波澜壮阔却又饱含艰辛的创新故事。

  

为了开辟基础研究的创新路径，赛轮拿出“背水一

战”的气魄，投身于这项高成本、高风险、长周期的液

体黄金科研项目，无论是基础研究还是工业化过程，

都几经周折，举步维艰。尤其在万吨级化学炼胶生产

线刚刚投产时，生产出的液体黄金新材料质量未达到

预期，项目组曾一度面临着团队骨干流失、资金和技

术缺乏的严峻局面。

由于这是一项原始创新，没有任何既往经验可

以借鉴，团队只能从最基础的原理中去寻找答案，通

过反复技改，一次次进行验证，终于跨越了工业化进

程中的重重难关。可以说，坚持基础研究和应用相结

合，成为液体黄金项目获得成功的关键所在，这也为

中国橡胶工业在基础研究领域提供了宝贵的实践经

验。

液体黄金轮胎投放市场前，经过国内外上千次权

威测试，累计300多万条轮胎的实地路试。经过国际权

威机构测试验证，液体黄金轿车轮胎的滚动阻力和湿

地抓地性能达到国际最高等级AA级。液体黄金轮胎打

破了困扰轮胎界百年的“魔鬼三角”难题，让轮胎可以

同时实现更安全、更节能、更耐磨。这项技术也获得

中国工业大奖、山东省技术发明一等奖、中国石油和

化学工业联合会技术发明一等奖，第四届《中国汽车
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橡塑智造与节能环保

风云盛典》评委会特别奖。

在“双碳”的目标下，绿色出行成为大势所趋，液

体黄金轮胎实现了从原材料选用、生产制造、到产品

使用的全生命周期绿色、低碳。 获得国际权威机构颁

发的“节能先锋奖”，1 款轿车轮胎和 3 款卡客车轮胎

同时取得 TÜV MARK 认证。如果从宏观层面推算，

按照中国轿车胎2023年销售量 2.5 亿条，以每条胎平

均行驶里程 12 万公里来计算，若能全部采用液体黄金

轮胎，则可以节油 450 亿升，约等于 3.18 个西湖，减

少二氧化碳排放 1.04 亿吨。

在大会现场，“液体黄金”发明人王梦蛟博士携团

队亮相，赢得现场的阵阵掌声。对梦想的深信、对科

学的笃信、对团队的坚信，正是这份“相信的力量”，

支撑着他们跨越重重难关，冲破技术的桎梏，创造出

了液体黄金轮胎这一项卓越产品。

如今，液体黄金轮胎已经经过了市场的检验，为

每一个家庭的安全出行保驾护航。同时，它正逐步改

变着人们对于传统轮胎的认知，引领着行业向着更节

能、更智能、更环保的方向迈进，成为推动整个轮胎

产业升级转型的新质生产力代表。

价值赋能 构建渠道新生态

近年来，由于同质化竞争加大，企业的价格战导

致利润空间越来越小，几乎每个行业都在内卷，传统

轮胎销售模式更是承受着高度竞争的压力。

为了满足消费者日益个性化、差异化的消费需

求，赛轮选择长期主义，跳出内卷，依靠产品和技术

的创新，以及卓越的运营和服务能力，携手销售端的

经销商和门店共同完成从价格战到价值战的渠道生态

重构。

依托于高品质的产品，赛轮推动全面提升渠道的

服务保障、运营水平和客户黏性，与经销商、门店共

创价值、共享利益，携手构建紧密的合作共同体。

这并非赛轮面对渠道内卷进行的被动变革，而

是品牌企业基于行业发展规律开启的一次主动出击。

赛轮集团董事长刘燕华介绍：赛轮出生于青岛科技大

学，有着创新的基因，秉承“做一条好轮胎”的使命，

坚持打造民族高端品牌。当前，赛轮聚力构建全新的

渠道生态，正是推动行业高质量发展，践行长期主义

战略的重要路径。赛轮将在产品、价格、营销、渠

道、服务等方面持续创新。尤其在渠道方面会不断下

沉，汇聚优秀的经销商，聚焦门店赋能，为用户创造

更大的价值。

作为破解“魔鬼三角”百年难题的划时代产品，液

体黄金轮胎还在经历“消费者认知周期”，赛轮联合渠

道伙伴，全力提升服务水平，助力消费者深入了解这

款高品质的国货品牌。为此，赛轮实施全方位、多维

度的战略举措，对内实施高管下市场、打造营销团

队、资源下沉等；对外持续加大品牌打造投入、研发

涵盖面更广的产品品类、推出更加具有吸引力的激励

政策、完善更加便捷的配送服务体系等系列赋能门店

计划。把技术优势变成产品优势、品牌优势、市场优

势，做优产业链生态，提升渠道的核心竞争力。

近年来，赛轮多次荣登央视，液体黄金轮胎“金”

彩绽放，展示国潮新风向；赛轮作为“值得向世界推荐

的中国品牌”，在全球舞台荣光绽放；在巴黎奥运会，

赛轮为乒乓球、网球决赛加油助威，共同见证中国奥

运健儿的夺金时刻；与凤凰卫视的深度合作，借助其

在华语地区的影响力，让赛轮集团的品牌知名度和美

誉度更上一层楼。高举高打的品牌战略，是赛轮的有

力承诺和价值体现，极大提振了消费者的认知和信

心。

通过整合上下游资源，赛轮在为消费者提供“一条

好轮胎”的同时，也在不断引领民族轮胎品牌迈向高质

量、可持续发展。“未来，赛轮将与胜利者一起胜利，

让液体黄金轮胎不仅为用户创造价值，同时为终端渠

道创造价值！”刘燕华表示，“中国经济的崛起，让国

货品牌迎来广阔的发展机遇，轮胎应该有属于自己的

民族高端品牌，赛轮将始终坚持长期主义战略，助力

国货崛起，共赢黄金未来。”
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打通产业链 共赴黄金征途

在全球化的商业格局中，企业的核心竞争力早已

不再局限于单一产品或某项技术，而是取决于整个产

业链的协同创新能力。赛轮以独特的产业链优势，为

行业的发展注入了澎湃的发展动能。

赛轮集团联合青岛科技大学、软控股份承建了

中国橡胶轮胎行业唯一的基础研究与技术开发创新平

台——国家橡胶与轮胎工程技术研究中心（以下简称

“国橡中心”），并联合青岛科技大学、软控股份共同

承建了轮胎先进装备与关键材料国家工程研究中心。

两个“国字号”平台的建立，充分彰显了赛轮集团在橡

胶轮胎领域的卓越影响力，以及其对于推动行业技术

创新和进步所肩负的使命感与责任感。

当前，国橡中心以产学研用深度融合为基础，以

产业链生态发展为模式，致力于打造世界最具竞争力

的橡胶轮胎产业链，已经形成涵盖橡胶工业发展的完

整产业链生态，赛轮作为国橡中心的示范基地，成为

产业链的最大受益者。

站在中国区渠道全面启航的新起点，产业链生态

也被赛轮赋予全新的内涵。国橡中心主任、赛轮集团

名誉董事长袁仲雪表示：“产业链的前端是工厂、装

备、互联网及材料，终端是渠道和用户。前二十年，

我们融合上游的化工原料、橡胶材料、橡胶装备、橡

胶工业互联网、轮胎工厂，已经打造成为行业内独一

无二的、极具竞争力的产业链体系。未来赛轮将着力

于产业链下游的市场融合，打通渠道、门店、用户及

消费者等各个环节。”

文化的独特性塑造了赛轮独树一帜的价值观体

系，以人为本、信任尊重是赛轮的核心价值观，赛轮

把企业的核心价值观传递到整条产业链，秉持“一群

人、一条心、一辈子，做好一件事，做一条好轮胎，

卖好一条好轮胎”的团队理念，凝聚渠道各方力量，为

推动整个产业链的健康、可持续发展奠定了坚实的文

化基石。

当前，中国的汽车工业正处在高速发展的周期，

业界预计2024年中国汽车生产量将达到3100万辆，其

中新能源汽车将占据1300万辆的庞大份额。汽车制造

环节的高歌猛进以及汽车保有量带来的海量替换市

场，为轮胎产业发展奠定了中长期向好的基调。而消

费者对轮胎性能要求的持续提升，为液体黄金轮胎扩

大市场份额提供了充分的红利，也将成为经销商与门

店优化产品布局、提升服务质量、实现转型升级的关

键窗口期。

袁仲雪表示，未来赛轮将积极引领行业高质量

发展，致力于打造有质、有量、有价、有市场的民族

轮胎品牌，与经销商与门店打通产业链的“最后一公

里”，为用户创造更多价值。相信未来会有越来越多的

合作伙伴与赛轮一同踏上“黄金征途”。打通渠道“最后

一公里” 赛轮构建产业链新生态。

摘编自“轮胎世界网”


